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Altersbedingt mehr Ausgaben fir Gesundheit und Freizeit

Wirtschaftsmotor “Alter” in Deutschland. Aktuell liegt der Anteil der (iber 65-jahrigenin
Deutschland bei etwa 20% an der Gesamtbevolkerung, Tendenz deutlich steigend.
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Das Chartbild der Woche zeigt die Verdnderung an den Gesamtkonsumausgaben der Bevélkerung in Deutschland bis
2035. Da der Anteil der Alteren in den néichsten 10 Jahren deutlich zunimmt, verschieben sich die Ausgabenstrukturen.
Lesebeispiel: Fiir Pflege und Gesundheit wird bis 2035 um fast 40% mehr ausgegeben, fiir Reisen, Wellness und
Einrichtung steigt der Anteil ebenfalls. Fiir Mobilitdt, Bekleidung und Nahrungsmittel wird weniger ausgegeben. Eine
Entwicklung, die z.B. die Auto-, Bekleidungs- und Nahrungsmittelindustrie berticksichtigen muss. Quelle:
Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend

Wachstumsmarkt: Babyboomer (geboren zwischen 1946 und 1964) bald alle im Rentenalter. In
Deutschland werden in den ndchsten zehn Jahren die geburtenstarksten Jahrginge in Rente gehen. In
den 2020er Jahren wird der Anteil der Alteren (65+) so stark zunehmen, wie in keinem Jahrzehnt
zuvor. Ein Megatrend, der die Entwicklung im Immobilien-, Gesundheits-, Reise- und Freizeitmarkt
sowie im Konsumgtitermarkt aber auch die Sozialkassenausgaben stark beeinflussen wird.

Man ist so alt, wie man sich fiihlt ...und die Konsumfreude steigt! Es wird mehr altere Menschen geben,
die Uber mehr Geld verfligen, eine langere Lebenszeit haben werden und auch spéater altern.
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Wir informieren Sie gerne liber Aktien und Aktienfonds, die von diesem Megatrend profitieren und
sich fiir die Vermégensbildung gut eignen.
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Glossar:

Babyboomer sind die geburtenreichsten Jahrginge, geboren zwischen 1946 und 1964 (Pillenknick ab
1965). Sie waren die erste Nachkriegsgeneration, haben das Wirtschaftswunder erlebt und bescheren
uns nun einen neuen Konsumboom fiir bestimmte Produkte und Dienstleistungen.

Wichtige Hinweise:

Bei diesen Informationen handelt es sich um Werbung allgemeiner Art und beinhaltet u. U. keine vollstandige
Darstellung von Wertpapieren oder Markten. Die in diesem Dokument enthaltenen Informationen genligen nicht
allen gesetzlichen Anforderungen zur Gewahrleistung der Unvoreingenommenheit von Anlageempfehlungen und
Anlagestrategieempfehlungen.

Auch bericksichtigt die Darstellung von Marktentwicklungen u.U. keine Kosten, die beim Kauf oder Verkauf oder
dem Halten von Wertpapieren entstehen. Die Wertentwicklung der Vergangenheit ist weder ein verlasslicher
Indikator flr die aktuelle oder zukinftige Wertentwicklung noch stellt sie eine Garantie fir die Zukunft dar.
Prognosen basieren auf Annahmen, Schatzungen, Ansichten und hypothetischen Modellen oder Analysen, die sich
als nicht zutreffend oder nicht korrekt herausstellen kénnen.

Mégliche wesentliche Risiken: Kursrisiken im Aktien-, Zins- und Wahrungsbereich sowie Bonitatsrisiken, die zu
starken Kapitalverlusten fihren kénnen. Dieses Dokument enthalt lediglich generelle Informationen. Diese
stellen keine Anlageberatung bzw. Empfehlung dar. Keine Empfehlung oder Aufforderung zum Kauf von
Finanzinstrumenten oder Anlagestrategien.

Diese Informationen kénnen eine auf die personlichen Kenntnisse und Erfahrungen, Anlageziele und finanziellen
Verhéltnisse des Anlegers zugeschnittene Aufklarung Uber die mit Wertpapieren und Anlagestrategien
verbundenen Risiken nicht ersetzen. Es wird keine Haftung flir Verluste Gibernommen, die durch den Erwerb oder
die VerduRRerung von Wertpapieren oder Anlagestrategien auf Grundlage dieses Werbedokumentes entstanden
sind.

Uber Kosten, Provisionen und Risiken informieren die offiziellen Anlegerinformationen, Vertragsunterlagen,
Faktenblatter und Verkaufsprospekte. Fiir Vollstandigkeit, Aktualitat und Richtigkeit des Inhalts Gilbernehmen wir
keine Haftung. Alle Meinungsaussagen geben die aktuelle Einschatzung der Urban & Kollegen wieder, die
jederzeit ohne vorherige Ankiindigung geandert werden kann.

Weitere Informationen finden Sie in unseren Kundenerstinformationen sowie im Impressum der
Urban & Kollegen GmbH Vermégensmanagement (www.urban-kollegen.de).
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